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Daten & Fakten Mineralquellen Bad Liebenwerda
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RESSOURCEN

* 8 Mineralbrunnen
e 2 Brauchwasserbrunnen

PRODUKTSPEKTRUM

Mineralwasser
Mineralwasser+
Sanft+Frucht
Fruchtsaftschorlen

Land- und Teetraume
Hollergetranke

Fassbrause

Brausen- und Bittergetranke
Limonaden & Club Cola

ABFULLKAPAZITATEN

\
Glasmehrweg 0,75L: 28.000 Liter/Std {5
PET Mehrweg 1,0L: 25.000 Liter/Std. -~ #
PET Mehrweg 0,5L — 1,5L:.18.000 Flas heh/Stt?t
ca. 132 Mio. Fiillungen/Jahr =~




Mineralwassermarkt Ostdeutschland

WASSER OHNE WASSER MIT G ESCHMACK
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Quelle: Nielsen, Ost — Mineralwasser gesamt, Veranderung in % Absatz konv. zum Vorjahr, KW 35/2021
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BAD

Bad Liebenwerda Mineralwasserkompetenz LIEBENWERDA

2021 weiteres Wachstum im riicklaufigen Markt

Liebenwerda
wachst im
_ _ 5. Jahr in Folge ‘3 .: .
Absatzentwicklung Mineralwassermarkt vs. Bad gegen den R D, SANEL

Liebenwerda Mineralquellen Trend.
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Quelle: Nielsen, Ost — Mineralwasser gesamt, Veranderung in % Absatz konv. zum Vorjahr 2017-2021




Unser Denken & Handeln

WAS UNS ANTREIBT

Ein gesundes Miteinander

g =

~Unsere Produkte sind auf ein
harmonisches Zusammen-
spiel von Mensch und Natur
angewiesen. Dem fiihle ich
mich schon in der vierten
Generation verpflichtet.”

Christian Schindel, Geschaftsfihrer
Mineralquellen Bad Liebenwerda GmbH
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Mineralquellen Bad Liebenwerda GmbH

WIR STEHEN FUR

GESTLLSCHAFTUICHES
ENGAGEMENT UND DEN
SCHUTZ DER REGION

7/ oy NACHHALTIG PRODUZIERTE
- 43 G ROHWAREN VON
\un DIE MOME QUALITAT . ) b

WIR
WOLLEN

EINE OFFENE
UNTERNEHMENS- &
KULTUR LEBEN
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BLE N

GLAUBWORDIG UND
TRANSPARENT
WIR

KOMMUNIZIEREN
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Aus dem Naturpark direkt in die Flasche

AUS DER NATUR, FUR DIE REGION.

Unsere Quelle entspringt inmitten des Naturpark
Niederlausitzer Heidelandschaft im Suden
Brandenburgs (iber ein Gebiet von etwa 484 km?.
Zwischen  romantischen  Streuobstwiesen  und
blihender Heide, in einem wahren Naturparadies
sind wir zu Hause.

Mineralquellen Bad Liebenwerda GmbH
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EINFACH LIEBENSWERDA

Mit unseren Produkten auf Basis des unberiihrten,
kristallklaren Mineralwassers aus dem Naturpark
Niederlausitzer Heidelandschaft und unserem
Engagement zu Nachhaltigkeit und Klimaschutz wollen
wir einen Beitrag zum besseren Wohlbefinden fiir

Natur und Mensch in unserer Region leisten.

MENSCH UND NATUR M
Im Naturpark stehen der Schutz von

Fokus.
Heide,

Tourismus im
Landschaften  wie

umweltschonenden
besonderen

zum Erhalt der Artenvielfalt.

EINKLANG.
Natur und
Landschaft, der Erhalt biologische Vielfalt und der

Moor,
Streuobstwiesen und die unzerschnittenen Walder
sind nicht nur ein reizvolles Naherholungsgebiet fur
den Mensch, sondern bieten Flora und Fauna Schutz

BAD
LIEBENWERDA

MINERA'I.Q_ ELLEN

WIR GEBEN DER NATUR ETWAS ZURUCK.
Die intakte Naturlandschaft ist die Heimat von
Mineralquellen Bad Liebenwerda und begrindet
unsere Verantwortung fir die Natur und die
Menschen in dieser Region. Wir glauben fest daran,
dass uns jeder noch so kleine Schritt dem Ziel etwas

naherbringt, dass wunsere Region lebens- und
liebenswert bleibt. Auch Uber die nachsten
Generationen hinweg.

NY

11. Mai 2022 8



Nachhaltigkeitsengagement

Unsere drei Saulen der Nachhaltigkeit

eI N T
S ih 4 ) LI ﬁ-w AR %-—5-—- :

e

3

N

OKONOMIE

QA

)

/74

/4

Nachhaltige Unternehmensentwicklung und
Sicherung der Wettbewerbsfahigkeit

Sicherstellung einer positiven
Absatzentwicklung

Anhaltend hohes Ertragsniveau zur
Zukunftssicherung des Unternehmens

Nachhaltige Investitionen in Anlagen und
Technologien

Mineralquellen Bad Liebenwerda GmbH

OKOLOGIE

QA

QA

'
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Schiutzender und nachhaltiger Umgang mit
unseren wertvollen Ressourcen

Schutz der Natur und Artenvielfalt in unserer
Region

Forderung von Partnerschafts- und
Klimaschutzprojekten

Forderung einer nachhaltigen Landwirtschaft

BAD
LIEBENWERDA

M| NER AN BLE N

SOZIALES

& Férderung der Gesunderhaltung der
Mitarbeiter und der Sicherheit am Arbeitsplatz

< Transparente Kommunikation und Information
mit den wichtigsten Stakeholdern

'

Forderung von Partnerschaftsprojekten in der
Region

'

Einbeziehung sozialer Kriterien in
Lieferantenbewertung
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LIEBENWERDA

Okologische Nachhaltigkeit

Unser Engagement 2021

Natur- und Artenschutz

Reines Mineralwasser braucht eine intakte Natur. Fur uns ist es daher Fey’ s L% ;
selbstverstandlich, dass wir uns fur diese urspriingliche Landschaft in "5 b 29 P S L und Artgnschutz—
zahlreichen regionalen Projekten nachhaltig einsetzen. ) I g ' prOJekte

Gemeinsam fiir das Naturparadies Griinhaus
Mit unserer Griinhaus-Patenschaft bewahren wir seit 2014
insgesamt rund 20.000 Quadratmeter zuriickgewonnenes
Naturparadies dauerhaft fir nachkommende Generationen. Auf
der stillgelegten Tagebauflache bei Lauchhammer in
Stdbrandenburg setzt sich die NABU-Stiftung Nationales
Naturerbe als Eigentiimerin flr eine ungestorte Naturentwicklung
und die Riickkehr der Artenvielfalt ein.

Bewahrung der groBBten Streuobstwiesenregion
Im Rahmen der Partnerschaft mit dem Kerngehause e.V. setzen wir

uns aktiv fir die Bewahrung der gro3ten Streuobstwiesenregion Kooperationen mit dem NABU
ein. Da wirtschaftlich weniger rentabel, sind diese wunderschénen Und dem Kerngehsuse e.V.
Biotope leider stark gefahrdet. Streuobstwiesen sind von

herausragender 6kologischer Bedeutung im Vergleich zum L %\
konventionellen Obstanbau sehr umweltvertraglich. . ' -

Mineralquellen Bad Liebenwerda GmbH 11. Mai 2022 10
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Unser Nachhaltigkeitsengagement LIEBENWERDA
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Entwicklung 3

Mineralwasser mit
pramlerter Spritzenqualitat Deutscher

NACHHALTIGKEITS
Kodex

,l —_ Energie- &

Umweltmanagement

WWW.SGS-QUALITAETSSIEGELDE

. validierter
(3

Nachhaltigkeitsbericht
.09..

I Unternehmen und Produkte
.) Klimaneutral

ClimatePartner

)
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Klimaneutralitat

Die Mineralquellen Bad Liebenwerda sind seit Januar 2021 zu 100 % klimaneutral

100%

OKOSTROM

Unser Weg zur G ERMITTELN

co2
FuBabdruck

Klimaneutralitat

Photovoltaik-

88%

SO WURDEN WIR
KLIMANEUTRAL

Mehrwegquote

BA|

LIEBENV?ERDA

Klimaschutzprojekt

o KOMPENSIEREN

A
Mineralquellen Bad Liebenwerda GmbH 11. Mai 2022 12



Klimaneutralitat

Ermitteln

KLASSIFIZIERUNG DER EMISSIONEN: SCOPES 1-3

Angemietete

oder geleaste Unternehmen
Scope 2 Sachanlagen

indirekt Pendeln der

Bezogene Elektrizitit, SROERSU
Dampf, Heizung und
Kiihlung fiir die eigene Geschéftsreisen
MNutzung

Abfall

Eingekaufte Brennstoff- &
Giiter und Energie Transport &
Dienst- bezogene Verteilung
leistungen Emissionen

Kapitalgiiter

Scope 3 Scope 1 Scope 3
indirekt direkt indirekt

Mineralquellen Bad Liebenwerda GmbH

BAD
LIEBENWERDA
v

Scope 1 umfasst alle
direkten THG-
Emissionen.

Scope 2 werden die
indirekten THG-
Emissionen aus dem
Bezug leitungs-
gebundener Energie
zugeordnet.

Scope 3 fasst indirekte
THG-Emissionen aus
vor- und nachgelagerten
unternehmerischen

Aktivitaten zusammen.
1. I\/Iai 2022 13
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Klimaneutralitat

SCOPE 1 | DIREKTE EMISSIONEN

QA
QA
QA
QA

Warme
Eigenlogistik
Fuhrpark
Kaltemittel

SCOPE 2 | INDIREKTE EMISSIONEN
DURCH LEISTUNGSGEBUNDE ENERGIE

2 Strom
& Fremderzeugte Warme

PIPILIN IS I

BAD
LI EBENWERDA

SCOPE 3 | INDIREKTE EMISSIONEN

Verpackungen

Rohstoffe

Produktions- und Verbrauchsmaterial
Kraftstoffe

Wasser

Logistik

)

14



Klimaneutralitat

Reduzieren & Vermeiden

BAD
LIEBENWERDA

Wasserschutz:

Messstellen kontrollieren kontinuierlich den
Wasserspiegel unserer Quellen. Wir foérdern
stets nur die Menge an Quellwasser, die auf
nattrlichem Wege nachflief3t.

Recycling und Reinigung:

Wir recyceln alle Metall-, Glas-, Kunststoff- und
Papierabfdlle aus der Produktion und
verwenden ausschlieBlich biologisch abbaubare
Reinigungsmittel.

Beleuchtung:

Die gesamte Beleuchtung im Unternehmen
wurde von konventioneller Beleuchtung auf
LED-Technik umgerustet. So kdnnen wir im
Bereich Beleuchtung ca. 30 Prozent Energie
einsparen.

Fahrzeuge:

Auf dem gesamten Betriebsgelande kommen
Elektro- Stapler zum Einsatz. Alle 20 eigene
Lkws erfillen die Euro-6-Abgasnorm.

Energiehaushalt:

Im  April 2021 wurde eine Photo-
voltaikanlage mit einer Gesamtflache von 8.510
Quadratmetern und einer Nennleistung von
749,73 kWp in Betrieb genommen. Die Anlage
liefert fast 10 Prozent des Strombedarfs aus
eigener  Stromproduktion.  Der  restliche
Strombedarf wird iber Oko-Strom abgedeckt.

Mehrwegquote und regionale Lieferanten:

Unsere Mehrwegquote liegt bei 88 Prozent,

unsere Verpackungen und Rohstoffe beziehen

wir zu 82 Prozent von regionalen Lieferanten
11. Mai 2022 _16
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Klimaneutralitat

Ausgleichen

AUFFORSTUNG IN URUGUAY
Regeneration und Aufforstung

Das Projekt unterstitzt die
Umwandlung von als Viehweiden
intensiv genutzten Boden in eine
22.000 Hektar groB3e Flache
Nutzwald. Dadurch kénnen die
Boden regenerieren, zukiinftig
wieder mehr Wasser und
Nahrstoffe speichern und

sind weniger von Bodenerosion
betroffen.

Mineralquellen Bad Liebenwer:

14.159.627 kg
CO2
kompensiert

\))
LIEBENWERDA
M | NER Q\?'\ UELLEN

171 Mai 2022




Klimaneutralitat BAD
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ID Tracking  Klimaschutzprojekt  Datenschutz  Impressum (.) ClimatePartner

Zusammenfassung Details zur Kompensation Klimaschutzmalnahmen

ClimatelD Tracking 13433-2002-1002

Urkunde herunterladen Details zum Auftrag Unterstitztes Klimaschutzprojekt Kompensation bestatigt

Mineralquellen Bad
Liebenwerda GmbH

Klimaneutraler Standort
und klimaneutrale Produkte 2021

7 i Unterstiitztes Klimaschutzprojekt
Klimaschutzstrategie und

ReduktionsmaBnahmen 14.159.627 kg CO2e Muiifarstung

Guanaré

kompensiert Uruguay

Klicken Sie hier fir weitere Informationen

BAD
LIEBENWERDA Egon Schindel Holding GmbH & Co.

MINERAWS FELLEN

_ Beteiligungs KG - RhonSprudel-
t | Gruppe
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Klimaneutralitat LIEBENWERDA
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Nachhaltigikeit

k trales Mineralwasse
tePartner erfasst

Loqist

MEHR NACHHALTIGKEIT DURCH VERMEIDEN UND REDUZIEREN VON CO2-AUSSTOSS

i 5 ermeide reduzieren w 2-Emissione setzen wir auf erneuverbare

era




BAD

Herausforderungen einer nachhaltigen LA
Unternehmensentwicklung A

Okonomische Aspekte:

¢ Regionaler Einkauf von Roh-, Hilfs- und
Betriebsstoffen ist zwar 6kologisch gut aber leider
oftmals auch teuer

te

¢ Kriterien, wie Qualitat und ausreichende Verfligbarkeit E {2 & ., §§
dirfen nicht aus den Augen gelassen werden SPeCieS,,, o, SIS coriz =S =2
e awarenss £ 25 pmprotect S
% Okologisch vertretbare Investitionen sind in der Praxis 9 techﬂolog'(a'w’"“’ g 208l Smaintainedf 5o eoPle{ =
noch immer selten 2z _&%ES U S a I n a I = =
81 15 £ i
+¢ Die Einfiihrung von Managementsystemen und 3 =% balances ecological balance ot i |mnng'§fn‘15§’.2';’2“"”'°“‘“ § :
entsprechender Zertifizierungsaudits sind mit hohem innovationi sy _ |0€d t
bi : cws  g:z Zenviromentsycial
trokratischen und personellen Aufwand verbunden resouress e, =28 £
o frimcic i, ecologlcal balance
Kommunikative Aspekte: Ziigs 252 S0 < needsprocessg economy
actors§ = — oy B
+*¢ Nachhaltigkeitsengagement muss fiir Verbraucher 5E B e=d Iture g '—ﬂeedS

ha

transparent, glaubwirdig und nachvollziehbar sein

¢ Markenfit vs. Greenwashing

Mineralquellen Bad Liebenwerda GmbH



Quelle: Werte-Index 2020 | Kantar GmbH

Natur und Nachhaltigkeit im Werte-Index
Deutschland 2020

Vor Corona stand der Wert =

Natur auf pPlatz 1im

Werte-Index der Deutschen.

Nachhaltigkeit

gewinnt zunehmend an
Bedeutung.

L

Mineralquellen Bad Liebenwerda GmbH

11. Mai 2022
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Quelle: Nachhaltigkeitsstudie ESCH. The Brand Consultants GmbH

Bedeutung Nachhaltigkeit bei Konsumenten
Nachhaltigkeitsstudie 2022

49,8 %

der Befragten ist o Qualitét 37 9%
Nachhaltigkeit wichtig e -

bis sehr wichtig
o Funktionalit&t 25%
Nachhaltigkeit wird (4) bt 153
Immer wichtiger und ist

31 ,8 % o Service 9 %

der Befragten schatzen

MMMMMM

BAD
LIEBENWERDA
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bereits an Platz 4 i Ranking SiCh pemanliCh GIS W Cveroll, H=1.000 | [l Gen. B0, H=159 | Il Gen. X, N=406 |l Gen. ¥, M=344 Gen. Z, N=T9
: nachhaltig bis sehr _ -
d e r Ka u fe ntsc h e I d u n g VO n nuchha"‘ig ein Abbildung 2: Top 5-Auswahlkriterian beim Kauf von Marken

pre—
Haushaltsmittel _ 40 %

I_e b e n S m itte | n S| nd Bekleidung und Accessoires [ 28 %

Kosmetik _26”/{:
nachhaltige Marken gefragt. el I 24 %

Haushaltsgeriite und Mébel - 13 %

Marken. Besonders bei

Smartphones, Tablets, Laptops,
Computer, Spielekonsolen - 9%

Automobile . 5%

Banken, Versicherungen, Fernseh-/ R
Internetbetreiber, Stromanbieter l 4%

Mineralquellen Bad Liebenwerda GmbH
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